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DEROULE D€ LA REUNION




OBJECTIFS D€ LA REUNION




PROJET FOCAL

Organisation collective entre eleveurs bovins — Lait et viande —, en systeme
herbager, du Parc d’Armorique et du Syndicat du bassin de I'Elorn (MAEC)

Offrir une alimentation saine, durable et locale aux consommateurs tout en
permettant aux producteurs une juste valorisation de leur production

Marque commune, ateliers de découpe et/ou transformation collectifs ou
partagés, mutualisation de la commercialisation (planification, logistique,
point de vente collectif...)



LE PROJET D€ 2 TERRITOIRES : PNRA €T BASSIN D€ L'€eLORN

Actions en faveur des espaces naturels et de la qualité de l'eau :
Programme Agro-Environnemental et Climatique

B Parc Armorique

[ Bassin Elorn

B Communes conjointes PN
Finistére
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LES POLITIQUES PUBLIQUES COMME VECTEURS D€ TRANSITION

La Politique Agricole Commune de I'Union Européenne encourage
financiérement les systémes herbagers (MAEC)

Loi d'avenir pour I'agriculture, I'alimentation et la forét (2014) : Projet alimentaire
territoire
Loi Egalim (2017) : 50% de produits durables en restauration scolaire d'ici 2022

Breizh'alim : Rapprocher les différents opérateurs des filiéres de territoire (offre et
demande) pour fournir plus durablement les lycées en denrées alimentaires (lait
notamment)

PAT et Agrilocal 29 : plateforme en ligne ayant pour objectif de rapprocher
fournisseurs locaux et acheteurs publics via des commandes plus simples que les
passations de marchés publics
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STRATEGIES D’AMELIORATION D€S PRIX D€ VENTE

>
L].{/ Revenu de l'éleveur = Ventes + Aides - Charges

] U

(3) Augmenter Ie- (4) Augmenter le
(1) Diminuer les colts de production yolune de produits  prix des produits
* vendus vendus

(2) Recevoir les aides de la PAC

v v v v

(4.1) N-égociation (4.2) Diminuer le (4.3) Obtenir _(4-4) Se_gmentation y
collective nombre d'intermédiaires une certification ndustrielle (4.5) Valoriser
de qualité en filiere de

territoire... ?

LES LAITIERS

SESPONSEELIS

6PLG2
Mt

“Je suis adhérent OPLGO,
Je prends mon destin en main.”

EMUNERATION

LA0€/1




€FFETS D€ LeVIER D€ PACTION €N
COLLECTIF POUR LES FERMES

Elargir la gamme

Mutualiser les outils

Diminuer le charge
de travail

Elargir les
partenariats

Partager les
ressources

e Diversification des produits
e \Volumes plus importants (économie d’échelle, capacité a répondre a la resto co)

e Batiment(s), matériel
* Main d’oeuvre

® Réduction du temps passé
e Systeme de roulement
e Allegement des charges liées aux démarches administratives

* Poids plus important dans les négociations
e Traiter avec les collectivités: consommateurs, soutien...

e Clientele, réseau
e Capital, investissements, charges, responsabilités, risques
e Compétences et connaissances, savoir-faire et expertise



INITIATIVES COLLECTIVES

e OUTILS COLLECTIFS D€ PRODUCTEURS
» Collecte de lait : Laiterie « En direct des éleveurs » (SICA, 44)
» Transformation du lait : Fromagerie d’Entrammes (GIE, bio)
» Abattage : Abattoir des hautes vallées du Queyras (SCIC), ADAPOC Pont-Croix
» Découpe : CUMA viande Kig Bro Leon (29)
» Commercialisation : Magasin de Goasven (SCI, 29), Les 3 p’tits Duroc (29)

« CERTIFICATION SIQO
» Lait : STG lait de foin

« SEGMENTATION DES PRODUCTEURS
» Viande de VL : « Ma normande locale » (35)

Parties prenantes: Abatteurs, transformateurs, entreprise prestataire de services, resto collective
(les avants) et resto commerciale (les arrieres)

» Viande de VA : les éleveurs du PNR du Marais Poitevin et la marque Valeurs Parc
Parties prenantes: GMS, abattoirs SIBCAS, entreprise SIABEL
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FROMAGERIE D’ENTRAMMES

Entreprise coopérative detenue par des éleveurs laitiers en AB
en Mayenne . Elle collecte leur lait, le transforme en fromages
traditionnels et les commercialisent.

Collecte

Transfo et
Commerci-
-alisation

Qualité du
produit

| Y

1994

2003

2004

2007

2009

2012

2019

60 % en GMS5

30% fromagers, restaurateurs, magasins bio

10% magasin
+ restauration collective Charles Laurent, président

Biolait, GIE de collecte 8 producteurs

Passe de Biolait (national) a Lait Bio du Maine
(autonome et en Mayenne) 35 producteurs

Réflexion sur la transfo — commercialisation
Formation fromager

Passe sous statut cooperatif

Développement atelier ,fruitiere”, fromage lait cru
Rachat fromagerie collective traditionnelle et écolo

Réflexion sur la qualité, le cahier des charges, label AOP,
le lien au terroir 45 producteurs
Fromagerie a saturation : agrandissement ; STG Lait de foin

.Le plus important c'est d’avoir
une approche marchés avant de
chercher la plus-value.”




MA NORMANDE LOCALE

Viande de proximiteé en restauration collective.
Vaches laitieres de réforme, race Normande.

Volume 7 — 10 bétes / semaine
Plus-value 0,30a 0,35 €/ kg

+10% Parties prenantes
Equilibre matiere +++ Abatteurs (Chapin & Collet
Finition vaches +++

Transformateurs (Cheville 35,
, _ Pomona passion froid, Even
Financement Région, déepartement, distribution)

Eau du bassin rennais
Entreprise prestataire de

Cahier des charges  Paturage l'été services (Agro-Qualité)
Race Normande
Taux d'engraissement Restauration collective : les

, ‘ _ avants (cuisine centrale St Malo)
Partenaires publics  Chambre agriculture

(accompagnement) Restauration commerciale :
les arrieres (Hector St Mala)




LES €LEVEURS DU PNR DU MARAIS POITEVIN

Filiere de viande bovine issue du Marais Poitevin, utilisant la
marque ,valeurs Parc”.

Parties PtE:lrﬁl
- nature
Plus-value + 10% prenantes 1égiﬂlﬂa|
Cahier des charges  MAEC GMS Ou Marais poitevin
Référentiel marque
valeurs Parc” Abattoirs SIBCAS
Partenaires publics  Chambres agricultures, Entreprise SIABEL
parc naturel régional
(accompagnement)

Cahier des charges

» Siege de la ferme sur le PNR et 85% de la SAU sur le PNR

» Taux de chargement annuel moyen < 1,4 UGB / ha / an

« Moyenne azote < 50 uN / ha ; taux maximum azote = 80 uN / ha
« 6 mois min de paturage / an

» animaux élevés au moins les 2 derniers tiers de leur vie sur le PNR
» 100% hors-sol interdit

» alimentation sans OGM



v

PRODUCTEURS COLLECTE LAIT
LAITIERS AVEC MARQUE

COMMUNE

l Ou STG Lait de foin

/
ATELIER INDIVIDUEL -
MIS A DISPOSITION

ARTISANS
FROMAGERS

/

DU COLLECTIF

/
// Affinage

N

Période test




PRODUCTEURS

LAITIERS

RESTO CO
(Agrilocal)

Particuliers,
fromagers, resto
privée, GMS
(panier local)

FROMAGES A AFFINER
Lactiques
Pates molles
Tommes

Affinage chez un
prestataire
(Ex. Sten MARC)

POINTS DE
VIGILANCE

Collecte et transport du

Planification du volume
de lait/sem ou /mois et
pbroducteur

Capacité de transfo
(volumes et MO)

Création d’une recette
typique

Evaluer les volumes a
écouler et les besoins en
face

Respect de la chaine du
froid et des
regles sanitaires

Nécessité d’'un cahier
des charges commun



NEGOCIATION ENLEVEMENT
PRODUCTEURS > A LA FERME ET
BETAILLERE (avec ou

POINTS DE
RECUPERATION VIANDE

/ VIGILANCE
sans chauffeur) EN - Planification CONDITIONNEE SE—
COMMUN arrivée des bétes TVR Planification du nb de
bétes/sem ou /mois et
Abattoir mobile ABATTOIR DU FAOU Récupération des %

broducteur

carcasses Temps de maturation et
engraissement des
réformes
ATELIER DE DECOUPE / . FREIEAGIAT AV S Y
TRANSFORMATION . PRESTATAIRES DEJA !EN Capacité de découpe /
COLLECTIF OU PARTAGE PLACE OU INSTALLES

transfo (volumes et MO)
Kig Saint Segal

Marché de I'Aulne

/ Quelle

: RESTO PRIVEE
RESTO CO gestion ?

R BOUCHERS / GMS
Ezlicgéligacrﬂ PARTICULIERS

Evaluer les volumes a
écouler et les besoins en

face
(Picces arriares) "W VENTE INDIVIDUELLE
\ / => PANIER LOCAL?
SYSTEME DE LIVRAISON: Respect de la chaine du
. Aba’Ft0|r? . POINT DE VENTE froid
* Atelier collectif? COLLECTIF Garanties sanitaires
* Individuel?
Nécessité d’un cahier
[ VENTE SOUS UNE MARQUE COMMUNE ? ] des charges commun




ALELIERS EN GROUPES




NEGOCIATION COLLECTIVE

v'Pour quoi ? (ex: collecte lait, marque, ramassage bétes, découpe,
transformz)atmn, conditionnement, approvisionnement GMS ou resto co,
livraison...

v'Avec qui ? (IAA, prestataires, distributeurs...)
v'Comment ? (idées pour avancer, freins a lever)
v'Pistes d’action ?

v Délais ?



PARTAGE DE MATERIEL €T/OU SALARIE

v'Pour quoi ? (transport, atelier itinérant, découpe, transformation,
conditionnement, livraisons, point de vente collectif...)

v'Avec qui ? A combien ? Ou ?
v'"Comment ? (idées pour avancer, freins a lever)
v'Pistes d’action ?

v Délais ?



ATELIER COLLECTIF OU PARTAGE

v Pour quoi ? (découpe, transformation, point de vente collectif...)

v Type de transformation ?
» viande: découpe seule, transformation froide, transformation chaude
» Lait: yaourts, fromage blanc, lactiques, tommes...?

v'Avec qui ? A combien ? Ou ?
v’ Comment ? (idées pour avancer, freins a lever)
v’ Pistes d’action ?

v Délais ?



MARQUE / COMMUNICATION COMMUNE

v'Pour quel produit ? Quelles valeurs ? Filiére alimentaire de territoire ?
v'Avec qui ?

v'Comment ? (idées pour avancer, freins a lever)

v'Pistes d’action ?

v Délais ?



MUTUALISATION COMMERCIALISATION

v Pour quoi ? (planification de I'approvisionnement, livraison, plateforme, point de vente collectif...)
v Type d’unité commercialisée ? (carcasse, caissettes, a la piéce, pot, seau, au poids, a 'unité...)

v Avec qui ? Autres productions ?

v’ Comment ? (idées pour avancer, freins a lever)

v’ Pistes d’action ?

v Délais ?



eEXEMPLE D’ACTIONS

» Accompagner les éleveurs dans la rencontre d’éventuels partenaires locaux et le partage
d’expériences, proposer des formations afin de lever certains freins, des actions de
communication

» Etablir un référentiel commun pour la viande

Réaliser un audit aupres d’éleveurs a partir de divers cahiers des charges existants dont « Valeurs Parc », « STG
Lait de foin » et d’outils de diagnostic « Bilan carbone » (CAP2ER — Diagnostic élevages bovins)

» Réaliser une étude de marché pour évaluer la pertinence d’un projet ou d’un produit

» Expérimenter avec les éleveurs de viande bovine un planning partagé d’approvisionnement vers la
restauration collective ou un autre réseau a déterminer

» Expérimenter avec les producteurs laitiers et un artisan volontaire, un conseiller ou un
laboratoire, un produit transformé a base de lait de printemps



PROPOSITIONS D’ACTIONS

Vente en resto co, travailler en collectif, créer un point de vente collectif,
creer une CUMA alimentaire, reglementation sanitaires, montage juridique

d’un collectif, techniques de découpe, de transformation, élaboration d’'une
recette...

»Viande : CUMA kig bro leon, Biokerzest

> Lait : EARL du Vern (transfo et resto co), Du foin dans les sabots (STG lait de
foin et transfo)

Restaurateurs (collective et privée), bouchers, GMS... (Speed dating?),
SCIC Pont-croix (abattoir), Sten MARC (fromager)
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/NOM :

PRENOM :

STRUCTURE :

\COMMUNE:

-
PRODUCTION :

/

Numérotez par ordre de priorités (de 1 a 5)

/ Q Négociation collective

Q Atelier collectif ou partagé

Q Partage de matériel et/ou salarié

~

Q Margue ou communication commune

RACE :
N

Volumes a écouler via le collectif :

Unité :

Y
4 )

N /

-

Compétences, connaissances, savoir-faire
pour le collectif :

\Q Mutualisation commercialisation /

~

\ %
(Action(s) désirée(s) : A
\ %




